
Audio (netto)

Radioprogramme live

Radiosendungen /
-beiträge auf Abruf

Podcasts

Musik über 
Streamingdienste

Musik über YouTube

Hörbücher / -spiele

Musikerkennungs-
dienste

SOCIAL MEDIA NUTZUNG 2021
täglich oder wöchentlich

AUDIONUTZUNG ONLINE 2021 
täglich oder wöchentlich

VIDEONUTZUNG ONLINE 2021 
täglich oder wöchentlich

98%

17%

13%

32%

78%

60%

13%

17%

66%

20%

19%

16%

37%

32%

6%

6%

97%

37%

45%

25%

76%

65%

50%

34%

Facebook

Instagram

Snapchat

TikTok

Pinterest

Twitch

Twitter

Clubhouse

35%

73%

44%

32%

18%

19%

9%

2%

28%

26%

10%

9%

7%

5%

4%

0%

TÄGLICHE NUTZUNGSDAUER 2021

Im Auftrag der ARD/ZDF-
Forschungskommission

www.ard-zdf-onlinestudie.de

ONLINESTUDIE 2021

ENTWICKLUNG DER 
TÄGLICHEN INTERNETNUTZUNG

66 Mio.

63 Mio.

63 Mio.

2020

2019

2018

2021

der deutschsprachigen Bevölkerung 
ab 14 Jahren sind 2021 online

94%

INTERNETNUTZUNG ALLGEMEIN

der deutschsprachigen Bevölkerung 
ab 14 Jahren nutzen 2021 täglich das Internet

76%

48 
Mio.

51 
Mio.

54 
Mio.

74%

38%

21%

20%

42%

34%

23%

18%

Video (netto)

TV-Sendungen / Videos 
in Mediatheken

TV-Sendungen 
auf YouTube

TV-Sendungen live

Videos bei 
Streamingdiensten

Andere Videos 
auf YouTube

Videos bei Social Media

Videos bei anderen
Anbietern

Internetnutzung
(netto)

Mediale Internetnutzung 
(netto)

Erw. ab 14 Jahren 14 – 29 Jahre

419
Min.

227
Min.

269
Min.

136
Min.

142 
Min.

105 
Min.

32 
Min.

64 
Min.

56 
Min.

20 
Min.

14 – 29 JahreErw. ab 14 Jahren14 – 29 JahreErw. ab 14 Jahren 14 – 29 JahreErw. ab 14 Jahren

Erstellt von GIM im Auftrag der ARD/ZDF-Forschungskommission

67 Mio.

202020192018 2021

51 
Mio.

Video

Audio

Text
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